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Shonan Mana Terrace 2024
開催報告書
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■イベントテーマ

Mana とは?
ポリネシアの⾔葉で「聖なる⼒」、「神秘的な⼒」を意味するマナ。マナは島々の精

神であり、⼟地、海、野⽣動物、そして⼈々を神聖な絆で結ぶ⼒です。環境とのバラ
ンスを保ち、マナの精神を尊重することで、古代ポリネシア⼈はいくつかの慣習を通
じて⾃分たちの⽣活を守ってきました。

■Mana とは?

タヒチやハワイをはじめとするポリネシアでは世界に先駆けて「サステナブル」な考え⽅
が根付いています。下記はその⼀例ですが、ポリネシアの⼈々は「⾃然」「⽂化」を守っ

ていく活動を⾏っています。

・サンゴの植栽、保護プログラム
・ウミガメなど絶滅危惧種の救出リハビリセンター
・ビニール袋の使⽤の禁⽌
・ホテルでの様々な環境保護活動
・廃棄物の削減
・海洋⽣物に影響を与える⽇焼け⽌めの禁⽌
・ビーチクリーン活動の活発化
・クリーンエネルギーへの転換
・LGBTコミュニティの平等

こういったポリネシア圏でのサステナビリティに賛同し、⽇本有数のビーチエ
リア湘南に位置する「テラスモール湘南」で「ポリネシア⽂化」と「サステナ
ビリティ」をテーマにしたイベントを開催。
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【イベント概要】
名 称︓SHONAN MANA TERRACE 2024

会 場︓テラスモール湘南 
そらかぜステージ・ゲートスクエア(1F屋外)
〒251-0041 
神奈川県藤沢市辻堂神台1丁⽬3-1 ※JR辻堂駅北⼝直結

⽇ 時︓2023年7⽉13⽇(⼟)14⽇(⽇)15⽇(⽉祝) 11:00〜18:00

料 ⾦︓⼊場無料
実施内容︓ダンスステージ(タヒチアン・フラダンス等)／

ショップブース／キッチンカー／サステナブルブース等
主 催︓株式会社タヒチプロモーション
協 ⼒︓アロハテーブル テラスモール湘南／HILIFE STORE JAPAN

2024年開催概要

来場者数︓延べ約13,000名 (3⽇間)
(7/13 5,000名 7/14 5,000名 7/15 3,000名)

参加出演グループ︓45組750名
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■ステージスケジュール



5■ステージの様⼦



6■ステージの様⼦
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アロハテーブル湘南&Oceanʼs love

■サステナブルブース (ブース紹介)

アロハテーブルを運営する株式会社ゼットンでは2019年、サステナブルストラテジーを
発表し環境問題に取り組み、2023年には国内aloha table全店で安全に繰り返し使⽤出来
るステンレスストローを導⼊し、資源の有効活⽤、ごみの排出量軽減、CO2排出量の削
減に取り組んでおります。aloha table湘南店舗におきましては2020年3⽉より、⽚瀬江
ノ島海岸を中⼼に毎⽉ビーチクリーン活動を⾏っている。今回は茅ヶ崎を拠点とし、知
的障がいがある⼦供たちにサーフィン他、海での活動を通じ「海から陸へのノーマライ
ゼーションの社会づくり」に取り組むOceanʼs love様と共同で出店しました。

ふじさわSDGs共創パートナー(藤沢市)
ふじさわSDGs共創パートナーブースを展開しました。
7/13（⼟）︓ランドセル譲渡会、ハギレを使ったワークショップ企画
（実施主体 学⽣服リユースshopさくらや藤沢店）
7/15（⽉）︓こどもたちによるSDGsミニFM局設置
（実施主体 ⼀般社団法⼈次世代こども教育協会）
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■イベントブース (ブース紹介)

Heiva Monoi de Tahiti
⾼い保湿⼒と⾹り豊かな「モノイオイル」アンチエイジング効果もある美容効果の⾼い
オイルは、紫外線の強いこれからの季節におすすめの商品です。13種類の商品ライン
ナップで好評でした。

タヒチプロモーション
タヒチの⼤⾃然の素材を使⽤した、歴史的なサステナブルな商品の数々。現地職⼈が⼀
枚⼀枚⼿染めし、植物や、海、歴史などをモチーフとした、絵画のような作品「Tahiti 
Art パレオ」や継承されてきた技術と、天性の美的感覚によって作り出される繊細で美し
い伝統⼯芸品の販売。⾃然の中で育ち、機械を使わず⼿摘みで収穫されたブランドパイ
ナップルを使⽤した「ROTUIパイナップルジュース」や、タヒチでNO1と⾔われる
「HINANOビール」など環境を壊さず美しい地球で、豊かに⽣活を永年続けているタヒ
チの商品達をたくさんの皆様に感じていただきました。
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■イベントブース (ブース紹介)

O.Preje by Onishi Pearls
真珠の養殖は海洋環境を配慮した持続可能な⽅法で⾏われており、海洋⽣態系の保護と
海洋⽣物の多様性の維持に寄与しています。真珠の神秘的な⾃然の美しさをそのままに、
楽しみと喜びを感じていただけるジュエリーをお届けしました。

HiLife(ハワイアンアパレルブランド)
HiLifeは、ハワイ⽣まれのグラフィックデザイナーによって世界中に“Alohaの精神を広げ
たい”という想いからクリエイトされたファッションブランドです。HiLifeのロゴは、
しっかりと⼤地に根を張る樹の枝に、 Hawaiiの島々が枝葉となって繋がっている姿が表
現されています。それは、Hawaiiの島々が持つ多様性、すなわち⺠族、⽂化、住む島の
違いを超越し、 同じルーツを持つ⼈々がAlohaの精神を愛し、共に⽣きていることを象
徴しています。昨年に続けて今年も出店し、”Aloha Spirit”をお届けしました。
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■フォトスポット

フォトスポットは昨年からさらにサイズアップし、ポリネシア⽂化とサステナビリティ
をイメージしたものになり、たくさんの⽅々が写真を撮られていました。 Oceanʼs love
の⼦供たちも出演ダンサーと⼀緒に写真をとるなど交流も⽣まれました。

■キッチンカー

笑⽇・SHINCA の2店舗が参加しました。
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■とびだせ︕マグカル開放区(神奈川県)

7⽉15⽇(⽉祝)の⼀部のステージはとびだせ︕マグカル開放区を開催。神奈川県が主催す
る施策として、ミュージシャンが出演しました。
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■その他会場の様⼦
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■WEBメディア掲載

LINEニュース
NewsPicks
ぷれにゅー
@nifty ニュース
国際イベント・フェスティバ
ル
Gグルメpress
NEWSCAST
トラベルスポット
@nifty ビジネス
SEOTOOLS
30min
8beat
Barclay Global BIZ
bizocean※
cinemacafe.net
excite.ニュース
Game*Spark
GameBusiness.jp
Infoseekニュース
Mapionニュース
NEWS Collect
Cube ニュース

SANSPO.COM
BIGLOBEニュース
とことこ湘南
ニコニコニュース
ママソレ
WEBふじさわびと
WOW Korea
WEBふじさわびと
とれまがニュース
NewsPicks
StartHome
ECナビ
tend
POPAP
Dtimes
livedoor
@nifty ニュース
Pex POINT EXCHANGE
RBB TODAY
ビズハック︕
StartHome
NIKKEI COMPASS

毎⽇新聞
湘南⼈
WEBふじさわびと
NOMOOO
Push on! Mycar-life
rentaloffice.bz
Response
woman.excite
zakzak
えんウチ
えん⾷べ
めしレポ
アニメ︕アニメ︕
インサイド
ノアドット
マナラボ
リセマム
徳島新聞Web
東京ビューティー
NewsCafe
財経新聞
超︕アニメディア

■タヒチ政府 イベント視察

タヒチ政府から⼤統領秘書が
Shonan Mana Terrace を視察に

お越しになりました。またタヒ
チのテレビ局TNTVのジャーナリ
ストも同⾏しイベントの様⼦を
取材されました。

プレスリリース後の掲載調査を⾏い、イベント情報が下記のWEBメディアへ掲載されました。


